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ZAKAJ DESTINACIJSKA
ZNAMKA JESENICE?

Jesenice so z oblikovanjem nove strategije
razvoja turizma v letu 2020 postavile turizem
v sredisce prihodnjega strateskega razvoja
obcine ter z naborom ukrepov jasno zacrtale
zeleno smer.

Oblikovanje nove destinacijske znamke je
sestavni del teh prizadevanj, da se Jesenice
kot destinacija na sticiscu Julijskih Alp in
Karavank Se jasneje in mocneje postavijo na
turisticnem zemljevidu Slovenije ter okrepijo
svojo prepoznavnost kot navdusujoca alpska
destinacija.

Turizem je dinami¢na panoga, kjer je vse tezje
izstopati. Cas korone je ta segment mo&no
prizadel in najverjetneje za vedno spremenil.
Popotniki in enodnevni obiskovalci vse bolj
iSCejo koticke brez gnece, aktivno bivanje

v naravi in resnic¢no pristnost. Destinacij

s podobno ponudbo je veliko in v poplavi
ponudbe je vse tezje izstopati.

Pri tem je ravno destinacijska znamka tista, ki
pomaga razlikovati eno destinacijo od druge.
Skozi svojo edinstvenost in jasno identiteto
privablja vedno nove turiste, obiskovalce

in domacine. Skozi prepoznavno vizualno
podobo in navdusujoce zgodbe sporoca, kaj
lahko na destinaciji dozivimo in predvsem,
kako se bomo tam pocutili.

Bistvo uspesnih trznih znamk ne lezi zgol]

v njihovi vizualni predstavitvi, temvec v
pomenih, ki jih znamka skozi komunikacijo
sporoca. Bolj jasno, kot znamka komunicira
svojo zgodbo, vrednote ter obljubo, ki jo daje
uporabnikom, bolj bo ucinkovita. Pri tem je
pomembno, da to po¢ne na dosleden nacin.

Znamka navdusuje, motivira in privablja.
Znamka vzbuja in gradi ¢ustva. Skozi zgodbo
prikaze ciljnemu turistu, kaj ga na destinaciji
Caka. Vzpostavlja odnos ter gradi zaupanje.
Bolj, kot ji to uspeva, bolj bo uspesna.

Ob tem je pomembno, da znamka svojo
obljubo tudi izpolnjuje v svojem vsakdanjem
delovanju. Obljuba, ki jo znamka daje skozi
svojo komunikacijo, se mora uresniciti tudi
ob obisku na destinaciji. Dozivljamo jo ob
stiku z lokalnimi [jludmi, osebjem v hotelu ali
restavraciji, z obiskom lokalnim znamenitosti,
dostopnostjo informacij ter ob razli¢nih
turisti¢nih dozivetjih. Zato je klju¢nega
pomena, da vsebino in identiteto znamke
poznate in Cutite vsi, ki ste tako ali drugace
povezani s turizmom na Jesenicah.

Poskrbimo, da vsak obiskovalec in popotnik
dozivi Jesenice v vsej svoji edinstvenosti in
lepoti.






PRIROCNIK

DESTINACIJSKE ZNAMKE

JESENICE

Priro¢nik destinacijske znamke Jesenice
(brandbook) predstavlja identiteto znamke,
njeno vizualno podobo in zgodbo ter daje
priporocila, kako jo uporabljati v komunikaciji.
Namenjen je vsem, ki delujete na podrodju
turizma v obcini, prihajate v stik z obiskovalci
in soustvarjate turisticno zgodbo Jesenic.

Priro¢nik na enem mestu celovito predstavlja
znamko Jesenice ter turisti¢nim ponudnikom
na destinaciji sluzi kot prakti¢no orodje za
uporabo pri njihovem trznem komuniciranju.
Prirocnik tako predstavlja smernice in navodila
za uporabo znamke.

IDENTITETA
DESTINACIJE JESENICE

Znamke lahko razumemo kot osebe, ki imajo
vsaka svojo lastno, neponovljivo in edinstveno
identiteto. Imajo svoj lasten karakter ter
vrednote, s katerimi dihajo. Ta preplet
lastnosti, otipljivih in neotipljivih elementov,
ji daje njeno lastno edinstvenost.

Identiteta znamke izhaja iz svojih korenin ter
hkrati uposteva vrednote in motive svojih
uporabnikov. Le tako je relevantna in zanimiva

§ B LT rlH L

za izbrane ciljne skupine. Sluzi kot osnova
za njeno vizualno podobo, ki povzema in
komunicira bistvo znamke.

Ce Zeli turisti¢na destinacija doseci jasno
prepoznavnost pri zelenih ciljnih skupinah,
mora na vizualno privlaen in zanimiv nacin
povedati, kaj obljublja, v ¢em je drugacna in
zakaj jo je vredno obiskati.



ALPSKA NARAVA
Golica & narcise

Julijske Alpe
Karavanke

DNK DESTINACIJE
JESENICE

JEKLARSTVO
ZELEZARSTVO
FUZINARSTVO
zgodovinsko
mesto

Jesenice so alpska destinacija na sticiscu
Julijskih Alp in Karavank, ki jo je zaznamovala
bogata dediscina fuzinarstva, zelezarstva in
jeklarstva. S svojo geografsko lego in reliefom
Jesenice zaznamujejo prostor in ljudi z veliko
mero vzdrzljivosti, vztrajnosti in premagovanja
Se tako tezkih izzivov.

To Se danes odmeva v ljudeh in se odraza

v njihovih dosezkih. Jesenicani s svojo
tradicionalno jekleno voljo osvajajo in
dosegajo Sportne rekorde v svetovnem
merilu. To najlepse pooseblja hokej, ki je doma
na Jesenicah. Sport, ki je svetu predstavil

SPORT
hokej
drsanje
olimpijc

Stevilne olimpijske zmagovalce, zahteva
veliko moci, vzdrzljivosti, borbenosti ter jasne
osredotocenosti na doseganje uspehov.
Mocan Sportni duh je zakoreninjen globoko v
vsakem posamezniku/ici, ki je tukaj doma.

Tradicija najboljSega jekla na Kranjskem se
danes uspesno nadaljuje v druzbi SIJ Acroni z
izdelavo svetovno prepoznanega in izjemno
kvalitetnega jeseniskega jekla.

V jedru identitete Jesenic so vzdrzljivost, mog,
vztrajnost ter odlocenost za premagovanje
drznih izzivov.




KARAKTER ZNAMKE
JESENICE

Jesenice so trajnosti zavezana alpska
destinacija, ki jo zaznamuje tradicija
fuzinarstva, zelezarstva in jeklarstva. Obdane
so s ¢cudovito gorsko naravo, ki navdusuje in
polni pljuca s svobodo na gorskih vrhovih,

v zelenih gozdovih, skrivnostnih jamah in
kristalno cistih vodah. So zavezane trajnostiin
trajnostnim praksam v dobrobit vseh.

V Jesenicankah in Jesenicanih je zakoreninjen
mocan Sportni duh, ki ga odlikuje velika mera
vztrajnosti, odlo¢nosti, moci in pripravljenosti
na premagovanje izzivov. Prav taksna
vztrajnost, kot je dolga leta kalila Stevilne
zelezarje in ustvarjala eno najuspesnejsih
zelezarn na svetu.

Vse to daje destinacijski znamki Jesenice
edinstvenost, ki jo razlikuje od vseh drugih ter
nudi obiskovalcem posebno izkusnjo, ki je na
takSen nacin ne morejo doziveti nikjer drugje.

OBLJUBAIN
EMOCIONALNA
DIMENZIJA ZNAMKE
JESENICE

Obljuba znamke predstavlja njeno osrednje
jedro. Predstavlja svoje bistvo, namenins
tem nakazuje na temeljne koristi, ki jih prinasa
ciljnim skupinam.

Jesenice obljubljajo alpsko dozZivetje
nekoliko drugace. Spodbujajo te k aktivhemu
raziskovanju narave in bogate industrijske
dediscine. Jesenice obljubljajo aktiven alpski
utrip s pustolovskim odkrivanjem, ob¢utkom
svobode in osvezitve v naravnih lepotah. Pri
tem premikajo tvoje lastne meje in budijo
tvojo jekleno voljo, ko ti dajejo priloznosti

za premagovanje samega sebe skozi aktivne
Sportne izzive.







ATRIBUTI ZNAMKE
JESENICE

Destinacijska znamka Jesenice v svojem jedru
nosi sledece lastnosti:

\11

AKTIVNOST
inv
DINAMICNOST

SPORTNI

DUH

VZDRZLJIVOST
in
VZTRAJNOST

ZAVEZANOST

K TRAJNOSTI

ATRIBUTI

POGUM

in MOC

Zza premagovanje
ODPRTOST izzivov

in DOSEGANJE
SPREJEMANJE CILJEV

zmagoslavje,
utrip srca,
nepremagljivost
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CILJNI SEGMENTI, KI JIH
NAGOVARJA ZNAMKA

Jesenice navdusujejo vse avanturiste, aktivne
druzine in zelene raziskovalce, ki so aktivno
vkljuceni v odkrivanje novega ter skozi
raznolika doZivetja narave, kulturne dediscine
in prireditev Sirijo svoja obzorja in soustvarjajo
izkusnje, ki spreminjajo njihov pogled na svet
in njih same.

Obiskovalci Jesenic ljubijo njen aktiven
alpski utrip. Neodvisni, individualni iskalci
pustolovscin, ki iS¢ejo drugacnost, drznost,
presegajo svoje osebne meje in v naravi
najdejo svojo svobodo. Omogocamo jim
pustolovsko odkrivanje gorskih lepot
narave na dosegu roke, ki jo raziskujejo po
svoje. Pri tem krepijo svojo jekleno voljo,

ko premagujejo samega sebe skozi aktivne
Sportne izzive.

Nasi obiskovalci cenijo trajnostne prakse —
spostujejo naravo, naso dedisc¢ino, lokalne vire
in dobrine ter naso lokalno skupnost. Z enako
mero so pri nas dobrodosli tako domacini kot
obiskovalci iz Slovenije in tujine.
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KAKO CGP UTRJUJE IN
KREPI ZNAMKO?

Celostna grafi¢na podoba predstavlja vizualno
dimenzijo vsake znamke. S skrbno izbranimi
elementi tipografije (pisave), barv, znakovnih
in drugih vizualnih elementov pomaga znamki,
da dosledno komunicira na vseh ravneh ter
tako gradi moc¢no prepoznavnost in izpostavlja
svojo edinstvenost.

Vizualna podoba znamke mora jasno odrazati
identiteto in karakter znamke. Tako ze na prvi
pogled jasno sporoca, kaj znamka obljublja,
kaj predstavlja, komu je namenjena, v kateri
panogi deluje.

V tem poglavju so podrobneje opredeljena
navodila, priporocila in primeri uporabe
destinacijske znamke Jesenice.

15



KONCEPT LOGOTIPA
DESTINACIJSKE ZNAMKE
JESENICE

Temeljna naloga logotipa je, da pomaga
znamki doseci njeno zapomnljivost in
prepoznavnost. Odlike dobrega logotipa

so, da je enostaven, relevanten, zapomnljiv,
brezcasen in vsestransko uporaben v razli¢nih
komunikacijskih orodijih.

Skozi logotip destinacijske znamke Jesenice
se odrazajo Stirje pomembni parametri, ki
definirajo destinacijo Jesenice:

gorska pobocja s prepoznavno Golico;
prepoznavne narcise — kljucavnice;

bogata industrijska dediscina
Fuzinarstva, Zelezarstva in jeklarstva;

mocan sportni duh, ki ga pooseblja
jeseniski hokej.
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LOGOTIP - OSNOVNI

Krovni logotip destinacije Jesenice tvorita
slikovni znak in napis, ki se pojavljata v stalni
poziciji in velikostnem razmerju.

Slikovni znak s kombinacijo linij in barv asociira
gorski karakter destinacije ter aktivnost in
vzdrzljivost. Tvorita ga dinamicna zelena linija
ter simbolna podoba narcise — kljucavnice.

Zelena linija tvori obliko nedokoncanega
trikotnika, ki spominja na gorski vrh. Ta
z nekoliko zaobljeno obliko asociira na
prepoznavno pobocje Golice.

Jesenice

Razmerje zelene linije prevzema hkrati podobo
hokejske palice in znacilne oblike stebla
narcise — kljucavnice. Linijo zakljucujejo trije
cvetni listi narcise, ki to prepoznavno cvetico
Se dodatno izpostavijo v samem logotipu.
Namenoma je uporabljena rumena barva, ki
jo v toplih odtenkih najdemo tako v srediscu
cveta narcise, kot tudi v zarecih zubljih med
obdelavo jekla. Odli¢no se dopolnjuje z zeleno
in sivo barvo pri komuniciranju dinamicnega,
aktivnega in trajnostnega karakterja
destinacije.

Crkovni zapis besede Jesenice je izpisan

v malih tiskanih ¢rkah, vselej v sivi barvi.

Ta asociira na tradicijo moc¢ne in uspesne
jeklarske industrije, ki je zaznamovala karakter
prostora in predstavlja pomemben razlikovalni
element glede na okoliske alpske destinacije.
Zapis imena destinacije predstavlja unikatno
kompozicijo ¢rk, katerih razmerij, viSine in
Sirine ne smemo spreminjati. Definiran polozaj
¢rk je pomemben za razpoznavnost

in identifikacijo trzne znamke Jesenice.



LOGOTIP - S SLOGANOM

Osnovni logotip se uporablja tudi v razlicici

s pozicijskim sloganom. Ta odraza temeljni
karakter in identiteto znamke Jesenice.
Slednja temelji na moci, vzdrzljivosti in
vztrajnosti—vseh lastnostih, ki odlikujejo
tradicijo jeklarstva na Jesenicah, jeseniski
hokej in mocan Sportni duh ter aktivno gibanje
v lepotah gorske narave.

Slogan se glasi: ,Gorski utrip. Jeklena volja.”
V angleskem jeziku uporabljamo zapis
LAlpine beat. Iron will.", v nemskem jeziku

pa »Alpiner Flair. Eiserner Wille.«. Jezikovna
razliica slogana se izbere glede na konkretne
komunikacijske potrebe in kontekste rabe
posameznega komunikacijskega orodja.

Uporaba logotipa s pozicijskim sloganom

je obvezna na vseh krovnih promocijskih
materialih. Uporablja se v predpisani
kompoziciji z osnovnim logotipom. Logotip s
pozicijskim sloganom se lahko uporablja samo
do pomanjsave 15 mm visine, pri kateri je
zapis pozicijskega slogana Se lepo berljiv.

19

Jesenice

Gorski utrip. Jeklena volja

Jesenice Jesenice

Alpine beat. Iron will. Alpiner Flair. Eiserner Wille.
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LOGOTIP - velikost,
odmik in varnostno polje

Najmanjsa dovoljena visina logotipa je 15 mm,

¢e ga uporabljamo s sloganom in 10 mm,
Ce je logotip brez slogana.

Varnostno polje logotipa je obmocdje, na
katerem poleg logotipa ne sme biti umescen
noben drug element.

Osnovni modul za dolocitev minimalnega
varnostnega polja je pika, ki je sestavni del
Crkeiin je definirana s Sirino in viSino. Prostor
nedotakljivosti je odmaknjen za tri enote A,
kot je prikazano na sliki.

Prostor nedotakljivosti je prikazan s sivimi
krogci in omejen z linijami.

Jesenice | 10mm

Jesenice
Gorski utrip. Jeklena volja. 15mm

$oe

Gorski utrip. Jeklena volja

JeSEI‘IICe

8




LOGOTIP - POZITIV /
NEGATIV

Osnovni logotip je dovoljeno uporabljati le

na podlagah, ki so logotipu dovolj kontrastne.
Razlic¢ico logotipa v beli ali temno sivi

barvi uporabljamo le v primeru posebnih
tehnic¢nih zahtev (npr. enobarvni tisk) oziroma
neustrezne podlage.

Na temni podlagi se uporablja izklju¢no
bela varianta logotipa (negativ). Temno
siva razli¢ica logotipa (pozitiv) se uporablja
na svetlejsih oziroma belih podlagah.
Pravokotnik pod logotipom ni del logotipa,
je zgolj prikaz podlage.

Jesen i'ce

Gorski utrip. Jeklena volja

e

Jesenice

Gorski utrip. Jeklena volja

\21
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LOGOTIP - pravilnain
nepravilna raba

Logotip je dovoljeno uporabljati le na
nacine, kot so prikazani na tej strani. Na beli
podlagi se vselej uporablja osnovni logotip v
barvah, v primeru drugih enobarvnih podlag
je dovoljena uporaba bodisi v negativu ali
pozitivu. Ne neenotnih barvnih podlagah je
dovoljeno uporabljati razlicice logotipa le,
Ce je kontrast med podlago in logotipom
zadosten.

V logotipu ni dovoljeno spreminjati tipografije,
barve, razmikov ali pozicije posameznih
elementov. Logotipa ni dovoljeno rotirati,
senciti ali uporabljati brez napisa Jesenice.

/'20

Jesenice

Alpine beat. Iron will.

Jesenice

Alpine beat. Iron will.

Jesenice

Alpine beat. Iron will.

Alpine beat. Iron will.
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Jesenice

Alpine beat. Iron will.




BARVNI SISTEM -
PRIMARNE BARVE

Osnovni logotip se lahko prikazuje le v
predhodno doloceni barvni kombinaciji.

Primarne barve celostne grafi¢ne podobe
destinacije Jesenice tvorijo limetasto zelena,
elegantno siva in kurkumno rumena barva.
Te asociirajo naravo (zelena), jeklarsko
tradicijo (siva) ter prepoznavno jedro belih
narcis - kljucavnic (rumena).

V medsebojni kombinaciji predstavljajo na
eni strani dinamic¢nost gibanja in vzdrzljivosti,
na drugi strani pa mehkobo narave in nasega
trajnostnega odnosa do nje.

Primarne barve se prednostno uporabljajo v
vseh trzno-komunikacijskih orodjih ter gradijo
prepoznavnost destinacijske znamke Jesenice.

#f3c53¢
C5M22 Y89 KO0
Pantone 122C
R243 G197 B60

#a9cf46
C39 M0 Y93 KO
Pantone 367C
R169 G207 B70

\23

#6d6e71
COMO YO K70
Pantone Cool Gray 10 C
R109 G110B113
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BARVNI SISTEM -
SEKUNDARNE BARVE

Za uporabo v vizualnem komuniciranju

so dopustne tudi sekundarne barve, ki jih
uporabljamo v manjsi meri, za vsebinske
poudarke in vselej v harmoni¢nem odnosu
s primarnimi barvami.

Sekundarne barve tvorijo opec¢nato oranzna,
ki jo povezujemo z zelezarstvom; turkizno
sinje modra, ki asociira na kristalno ciste
vode; bela, ki jo povezujemo z zimsko sezono
in belimi poljanami narcis; ter svetlo siva in
antracitno siva, ki nas asociirata na tradicijo
bogate industrijske dedis¢ine Jesenic, hkrati
pa v vizualno prezentacijo znamke vnasata
karakter robustnostiin pridiha elegance.

S taksno barvno paleto ustvarjamo polje za

dinamicno in kreativno komuniciranje znamke.

#d46208 #08b3d4
C13M73 Y100 K2 C72 M7 Y12 KO
Pantone 717C Pantone 638C
R212 G98 B8 R8 G179 B212
#FFFFFF #bcbecO #414042
CO MO YO KO CO MO YO K30 CO MO YO K90
Pantone 11-0601 TCX. Pantone Cool Gray 4 C Pantone 446C
Bright White. R188 G190 B192 R65 G64 B66

R255 G255 B255



ILUSTRACIJA NARCISE

Jesenice so svojo turisti¢no prepoznavnost
med drugim izgradile na edinstvenih cvetocih
poljanah belih narcis — klju¢avnic. Narcisa
predstavlja prepoznavni simbol na ravni trzne
komunikacije destinacije ter hkrati pomemben
element identifikacije med lokalnim
prebivalstvom.

Prejsnjo ikoni¢no grafi¢no podobo narcise
smo dopolnili v kompleksno digitalno
ilustracijo s poudarkom na belem cvetu, ki

s fluidnimi oblikami in mehkim sencenjem
ponazarja ,znacaj" te lepe rastline. Z
realisticno upodobitvijo ohranjamo njeno
prepoznavnost, hkrati pa deluje sodobno ter
sodeluje v tandemu s prenovljenim logotipom.

Nova celostna grafi¢na podoba znamke
ohranja lik narcise kot temeljnega
identifikacijskega in prepoznavnega elementa,
ki simbolno reprezentira alpski utrip prostora.

llustracija narcise se lahko pojavlja v razli¢nih
variacijah (s steblom in brez stebla, z enim
cvetom in s Sopkom vec cvetov), s Cimer
ustvarjamo dinamicnost kot temeljni atribut
znamke tudi na ravni vizualne podobe. Kot
temeljni vizualni element celostne grafi¢ne
podobe se smiselno umesca v vsa krovna
komunikacijska orodja.




TIPOGRAFUJA -
PRIMARNA

Crkovna vrsta Lato se uporablja zgolj za

napis Jesenice v logotipu destinacijske
znamke Jesenice, medtem ko je kot primarne
tipografije ne uporabljamo.

Tipografija Ubuntu se uporablja za naslove,
vodilna besedila, izpostavljene citate ter daljse
tekste in vsebine zgodb v materialih, ki so

del vizualne identitete destinacijske znamke
Jesenice. V osnovi se v tekstih uporablja
Ubuntu Light, v naslovih in izpostavljenih
citatih pa Ubuntu Bold.

Ubuntu Bold

Ubuntu Bold
ABCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZQWXY
abccdefghijklmnoprsstuvzzqwxy
1234567890.12,;:-#$%&’()=*

Ubuntu Medium
ABCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZQWXY
abccdefghijklmnoprsstuvzzqwxy
1234567890.!2,;:-#5%&’()=*

Bold Medium
Regular Light

Ubuntu Regular
ABCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZQWXY
abccdefghijklmnoprsstuvzzgwxy
1234567890.12,;-#3$%&’()=*

Ubuntu Light
ABCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZQWXY
abccdefghijklmnoprsstuvzzgwxy
1234567890.17,::-#S%&'()=*



TIPOGRAFUJA -
SEKUNDARNA

Tipografija Source Sans Pro se uporablja za
naslove, ki so napisani ez vizualni material
in kjer je potrebna bolj krepka tipografija.
Tipografija ima veliko variant, kar pomeni,
da ima uporabnik veliko moznosti glede
raznolike uporabe. V osnovi se uporablja
Source Sans Pro Black.

Source Sans Pro

Source Sans Pro Black
ABCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZQWXY
abccdefghijklmnoprsstuvzzqwxy
1234567890.!2,;:-#$%8&’()=*

Source Sans Pro Bold
ABCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZQWXY
abccdefghijklmnoprsstuvzzqwxy
1234567890.!2,;:-#$%8&’()=*

Source Sans Pro SemiBold
ABCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZQWXY
abccdefghijklmnoprsstuvzzqwxy
1234567890.!7,;:-#5$%8&’()=*

Black Bold SemiBold
Regular Light Extralight

Source Sans Pro Regular
ABCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZQWXY
abccdefghijklmnoprsstuvzzqwxy
1234567890.!7,;:-#5%8&’()=*

Source Sans Pro Light
ABCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZQWXY
abccdefghijklmnoprsstuvzzqwxy
1234567890.17,;:-#5%8& ()=*

Source Sans Pro Extralight
ABCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZQWXY
abccdefghijklmnoprsstuvzzqwxy
1234567890.17,:-#59%& ()=*
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TIPOGRAFUJA -
SISTEMSKA

Za podporo celostni grafi¢ni podobi
destinacijske znamke Jesenice je izbrana
sistemska tipografija Segoe Ul, ki se
uporablja v komunikacijskih orodjih,
kot sta MS PowerPoint in MS Word.

Segoe Ul Black
ABCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZQWXY
abccdefghijkimnoprsstuvzzqwxy
1234567890.12,;:-#$%& () =*

Segoe Ul Bold
ABCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZQWXY
abccdefghijkimnoprsstuvzzqwxy
1234567890.12,;:-#$%&'()=*

Segoe Ul SemiBold
ABCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZQWXY
abccdefghijklmnoprsstuvzzqwxy
1234567890.!7,;:-#$%&'()=*

Segoe Ul

Black Bold SemiBold
Regular Semilight Light

Segoe Ul Regular
ABCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZQWXY
abccdefghijkimnoprsstuvzzgwxy
1234567890.1?,;:-#$%8&'()=*

Segoe Ul Semilight
ABCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZQWXY
abccdefghijklmnoprsstuvzzgwxy
1234567890.17,;:-#$%&'()="*

Segoe Ul Light
ABCCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZQWXY
abccdefghijkimnoprsstuvzzgwxy
1234567890.17,::--#$%&'()=*



IKONOGRAFIJA

lkone so manjsi grafi¢ni elementi, s katerimi

vizualno sporoc¢amo na hiter in ucinkovit nacin.

Zajemajo lahko podobe in simbole vse od
klasi¢nih oblik ikon, gumbov do infografik.

lkone pomagajo znamkam graditi in utrjevati
njihovo prepoznavnost, saj v vedji meri
pritegnejo pozornost in poenostavljajo
komunikacijo, ko na hiter in ucinkovit
prenasajo klju¢na sporocila. Prav tako

jih lahko v komunikaciji uporabljamo na
raznolike nacine in v ve¢ kontekstih. Se
posebej so pomembne v danasnji digitalniin
informacijski dobi, ko velike koli¢ine informacij
konzumiramo predvsem vizualno. lkone
morajo biti zato pomensko hitro razpoznavne
in privlacne, uporabljati pa jih moramo v pravi
meri.

V nadaljevanju so predstavljene temeljne
ikone, ki jih bo destinacijska znamka Jesenice
uporabljala za komunikacijo v kontekstu

razli¢nih stebrov turisticne ponudbe. Primarno

se uporabljajo ikone v sivi ali zeleni barvi.
Dopustna je raba ikon tudi v drugih barvnih
odtenkih, ki jih predpisuje celostna grafi¢na
podoba (primarne in sekundarne).

\29

industrijska dediscina

pohodnistvo kolesarstvo plezanje drugi Sporti

tematska pot kultura narava kulinarika

v0OO
OvO

dogodki razgledna tocka zimski Sporti trajnostna mobilnost
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Jesenice

ARHITEKTURNI SISTEM Gorski utrip. Jeklena volja.

Arhitekturni sistem znamke predstavlja

ogrodje, po katerem se znamka razvija in | .
raste. Dolo¢a njeno razvejanost, povezavo kultura narava Pri reditve
med krovno znamko in podznamkami ter

model upravljanja znamke.

Destinacijska znamka Jesenice glede na Sta rd Sava kU ltU rna ded I5CINg

obstojece danosti in predviden nacin

upravljanja sledi monolitni strukturi znamke.

| o pohodnistvo kolesarjenje
Posamezni produkti v okviru znamke so

podrejeni krovni znamki Jesenice, kar
se odraza tako v vizualni podobi

kot komuniciranju znamke.
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RELACIJA LOGOTIPA
ZNAMKE DO DRUGIH
POVEZANIH ZNAMK

Destinacija Jesenice se povezuje v raznolike
partnerske sestave, s ¢cimer krepi svojo
prepoznavnost in izpostavljenost na
turisticnem zemljevidu Slovenije in globalno.

Destinacijska znamka Jesenice v svoji
pojavnosti v krovnih trzno-komunikacijskih
orodjih nastopa skupaj s krovnim nacionalnim
logotipom | feel Slovenia. Uporabo slednjega
doloca celostna grafi¢na podoba te znamke.

Logotipi ostalih krovnih partnerstev (npr.
Skupnost Julijske Alpe, Zgodovinska
mesta,...) se dosledno umescajo v krovnain
produktna trzno-komunikacijska orodja. V
okviru promocijskih gradiv, kot so brosure,
zlozenke in podobno, ter v okviru digitalnih
komunikacijskih orodij, se logotipi umescajo v
sekundarno polje, vselej v pozitivu (osnovna

siva barva) ali negativu (bela barva), v kolikor je

to skladno s pravili posamezne znamke.

Logotip Obcine Jesenice se v sklopu celostne
grafi¢ne podobe destinacijske znamke
smiselno umesca v tistih komunikacijskih
orodjih, kjer je to nujno potrebno z vidika
vsebine projekta oziroma prednostno v
komunikaciji z lokalnimi delezniki na podrocju
turizma.



AABININEE BN

Turistiéno inFormacijski center
Jesenice

Cesta marsala Tita 18
Sl- 4270 Jesenice

+386 (04) 58 63 178
info@turizem. jesenice.si
www.turizem. jesenice.si

SVOBODA
GIBANJE_
MoC.

Jesenice

Alpine beat, Iram will,
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AUNIKACIJSKI TON
9 'DESTINACIJSKE ZNAMKE
'~ JESENICE"
. -



KOMUNIKACIJSKI TON
ZNAMKE JESENICE

Komunikacijski ton znamke opredeljuje, na
kaksen nacin znamka komunicira z [judmi.
Postavlja vzdusje, atmosfero. Vpliva na to,
kako znamko zaznavamo in dojemamo.
Pomembno je, da odraza osebnost in
vrednote znamke ter da je dosleden na vseh
ravneh komunikacije. Komunikacijski slog se
znotraj podanega okvirja prilagaja razlicnim
komunikacijskim namenom in orodjem.

ODPRT,
ISKREN IN
ODKRIT

VABI K
ODKRIVANJU

POZITIVEN
IN NAVDUSEN

Komunikacijski
ton destinacijske
znamke Jesenice

VABI K
AKTIVNOSTI

\37







Poslovna komunikacijska orodja so primarno
namenjena komunikaciji TIC Jesenice z
razlicnimi skupinami deleznikov tako na lokalni
kot mednarodni ravni.

39

Vkljucujejo komunikacijska orodja, kot so
dopisni list, pisemska ovojnica, podpis v
e-sporocilih, vizitka, prezentacijska predloga
PowerPoint, poslovna mapa in Zig.
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POSLOVNA VIZITKA,
DOPISNI PAPIR,
KUVERTA

Jesenice

Goraki sirip. Jekbana velja

Spoitovani,

Vabime vas na dogodek ob mednarcdnem dnevu turistidnih vodnikoy, ki ga bomo organiziral

v petek, 26, Februaria 2020 ob 11, uriv

ini dvorani Kolpern v L nadstropju (Fufinska 2, Jesenice).

/"A Ny
o

Majca Hovak

Partizanska cesta 12
4270 Jesenice

TIC Jesenicn | Cesta martala Tiea 16151 4270 Jesenice
«336 004 04 534 39 78 | nfodurizem jesenie 3l
wiww, hurizem jesenice 5i | FB: igesenice

Bra Hevab
Furicia

« 186 [0 5846 X1 TR
ot pe et

Jesenice, 26.2.2021

aravne in kultuine ehamenitosti besenic,
i za predivijanje prostega fasa

vale goste, saj im boste 2 bolfim
rill bivanje in s bodo na Jesenice



E-PODPIS

Spostovani,

Vabimo vas na dogodek ob mednarodnem dnevu turisti¢nih vodnikov, ki ga bomo organizirali

v petek, 28. Februarja 2020 ob 11. uriv
konferencni dvorani Kolpern v I. nadstropju (Fuzinska 2, Jesenice).

Na dogodku bodo lokalni turisti¢ni vodniki predstavili naravne in kulturne znamenitosti Jesenic, znacilnosti in
zanimivosti poklica turisti¢ni vodnik ter aktivnosti za prezivljanje prostega casa.

Verjamemo, da bodo informacije koristne tako za vas kot za vase goste, saj jim boste z boljsim
poznavanjem znamenitosti in posebnosti iz nasega okolja popestrili bivanje in se bodo na Jesenice z veseljem
vracali.

Veselimo se srecanja z vami in vas lepo pozdravljamo.

Maja Movak

vodja pisanne TI

Jesenice Iz

B =200 woBrIam--
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NAMIZNA ZASTAVICA



POSLOVNA MAPA A4

Prva
notranja stran

Hrbtna
stran
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PREZENTACIJSKA
PREDLOGA PPT

DESTINACIJSKA ZNAM

mesed

Naslovna stran

Jesenice

@

Vsebinska stran

Jesenice

SEQUASI MIMNCID

SEQUASI MINCID

SEQUASI MINCID SEQUASI MINCID

Vsebinska stran

3 e
Jesenice

DESTINACIJSKA
ZNAMKA JESENICE

Jesenice

Vsebinska stran

Jesenice
SECHUASI MINCID SEQUAS MINCID
SECHUASI MINCID SEQUASI MINCID
SECQUASI MINCID SEQUASI MINCID

\/sebinska stran



DARILNI BON

Datum veljavnosti bona; 1.5.2021

DARILNI BON st. 01/21

Datum veljavnosti bona; 1.5.2021

DARILNI BON st. 01/21

Jesenice

» beat, lron will
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TRZNA
KOMUNIKACIJSKA
ORODJA

Trzna komunikacijska orodja so namenjena
vizualni in vsebinski prezentaciji znamke. Skozi
kombinacijo kreativno uporabljenih vizualnih
in sporocilnih elementov razkrivajo temeljno
identiteto znamke ter utrjujejo pomene, ki jih
zeli znamka sporocati.

Vkljucujejo digitalna in klasi¢na komunikacijska
orodja, kot so spletna stran, e-novice, spletni
banner, digitalni oglas, brosura, zlozenka,
letak, oglasi, roll-up, karte (zemljevidi) ter
sejemske postavitve. Prav tako vkljucujejo
primer aplikacij destinacijske znamke Jesenice
na razli¢na promocijska darila.



SPLETNA STRAN

Jesenice

SEQUASI MINDID

ALPINE BEAT. ’
IRON WILL.

SEQUASI MINDD

SEQUASI MINCID

Jesenice

SEQUASI MINGID

SEQUASE MINCID

SEQUASE MINCID
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E - NOVICE

THE ULTIMATE JESEMICE
May, 2025

Jesenice

ULPARCI ALIQUI
OMNIMINTUS.

ULPARCI ALIQUI
OMHMNIMINTUS.

®

ULPARCI ALIQUI
OMNIMINTUS.

Jesenice



SPLETNI BANNER

Jesenice

ALPINE BEAT.

" IRON WILL
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‘

OGLAS
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SVETOVNI DAN

TURIZMA

Occat'undae con porro elis sa
dolla cuptaquibus nihille nimpore
volore nem nobiti alit od mod
quos dolupicipsae rem qui delest,
sam, veniet earumet.

OGLAS ZA PRIREDITVE [aisenlee
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ROLL - UP

E=n

Jesenice

ALPINE BEAT.
IRON WILL.

turizem.jesenice.si




Jesenice

M b we

Turistiing infermacijuki conber SVO Bo DA
]

Tita 18
51 - 2710 Jeriankcn
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el ipere jeseaion 4

02 v
VODA,
KAPLJA SVEZINE

0 3 EAZCLEDA
V GORAW

01 RAZGLEDY i a Real freedom lies
s in wildness, not in
civilization.

Charles Lindbargh .

BROSURA, KATALOG
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ZLOZENKA

ULPARCI ALIQUI

OMNIMINTUS.

"y
AT.

SPORTNE
AKTIVHOSTI

% MNARAVMNE
+ ZHAMEMITOSTI

KULTURMA
DEDISCINA




LETAK A4, A5

Alping beal. |

-
decae udxﬁ con pnrro ili'f-ﬂ 3
dolla cupraquibus nikilllé wimpere’ <

.

volore nem nobiti alitod gigd
quod dolupibipsaé rem qul deledt,:
Sam, veniet @arumet. Ratur?
-Henducilluptatenfetus intibad
apition estotat-aruntet fugltubuf}:-
dolo te ndnsect aquamus et a0t

Oecat nhdae con porra

a cuptaquib ille nimpare

F e nobiti rem qui
am, wendet. Borrumgui
pratium qul guam
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SEJEMSKA STOJNICA

Jesenice

ALPINE BEAT.
IRON WILL.

turizem.jesenice.si




VRECKA

Hrbtna stran
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TiC Jeserice | Cesta martals Tka 1815 - 8270 Jesenice
« 386 (044 D4 585 31 78 | infoturizem jesenice 5
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OBESEK
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Jesenice

Alpine beat. lron will.

Jesenice

NALEPKE ZA IZDELKE
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OZNACEVALNA ORODJA

Oznacevalna orodja se nanasajo na sklop
usmerjevalnih, informativnih in drugih
oznacevalnih orodij, ki jih destinacija uporablja
na fizi¢nih lokacijah v prostoru z namenom
usmerjanja in informiranja obiskovalcev.

Vkljucujejo oznacevalne table ob vstopnih
tockah v destinacijo, informacijske table
za razli¢ne turisti¢ne produkte ter druge
usmerjevalne table za lazjo orientacijo
obiskovalcev na sami destinaciji.



OZNACEVALNA TABLA

OBCINA_ JESENICE

) GORSKI UTRIP.

Jeseni'ce JEKLENA VOLJA.

MESEC NARCIS

: 7& MONTH OF DAFFODILS
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INFORMACIJSKA TABLA

Esequo cusdam,

offictat.
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Jesernice

Alpine beat. /ron will

TIC Jesenice

@)

TurlaglEns-lnfure sjaid sxnssr
Jdgaguleg Lulrlas urrlay

USMERJEVALNA
OZNACBA
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Priro¢nik destinacijske znamke Jesenice
lzvedba: LANARA Consulting d.o.o.

Avtorji: Janja Berloznik Suler, Katja Vravnik
Naroc¢nik: Obcina Jesenice

Oblikovanje: Katja Vravnik

llustracija narcise: Maja Gorjup

Ljubljana, 2021

Avtorji fotografij:

AlesS Krivec (zunanji naslovni strani, str. 13, 14, 32, 35,72, 73)
Miro Podgorsek (str. 6, 7 — turno smucar, 12, 15, 17, 38, 39, 52 — narcisa, 67, 70)
Nik Bertoncelj (prva notranja stran)

Andraz Sodja (str. 16 — hokej,

Miha Vahdic (str. 31

Foto Vidmar (str. 7, 10, 34, 47, 68

GoldenAir Photos, Twenty20 (str. 16 —jeklo

DreamyPixel, Twenty20 (str. 4, 9 — moski na gori, 48, 53
Divebatman, Twenty20 (str. 36

Austentanny, Twenty20 (str. 44 — plezalec
GennarolLeonardi, Twenty20 (str. 13 —druzina
Bearfoot_traveller, Twenty20 (str. 13 — plezalec
Romariorus, Twenty20 (str. 13 —mama z otrokom

Iztok Noc (str. 52 — kolesarji

Arhiv TIC Jesenice in Obcine Jesenice

T e D e O —









